100 ar

med Schéons Maleri

M6t vara nya
medarbetare

Nytt lager
& nya kontor

Senaste nytt fran
vara leverantorer
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Vd Andreas Plym har ordet
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Att vara partner
med oss ar en win-win

Jag alskar att hitta nya affarer
som gynnar alla parter. Det ar en
fantastisk kansla nar vi l8ser ett
problem fér kunden, nagot som
sparar tid och pengar och leder
till ett battre resultat.

Under 2019 har vi genomf6rt en nyorgani-
sation som forbereder oss for dkad tillvixt.
Den nya organisationen effektiviserar alla
processer och frigér mer tid for séljarna till
nyforsiljning. Vi dr inte ordermottagare som
sitter och véntar pa att kunderna ska ringa
oss. Vi ir ute pa filtet dagligen och kimpar
for varje liter farg, det ar orsaken till den
stora omsittningsokningen de senaste aren.

Att vara partner med oss dr en win-win. Vi
har riktigt bra kunder och jag ar stolt Gver
att fa jobba tillsammans med s manga ge-
digna och kompetenta foretag. Service &r
vart frimsta ledord och den enskilt storsta
orsaken till att vi har n6jda kunder.

Malet ar alltid att imponera pa kunden, att
overraska med snabba leveranser och for-
soka gora det omdgjliga. Vi kan blanda 450
liter farg for utleverans inom 24 timmar, det
kan ingen annan konkurrera med. Kunderna
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uppskattar var strivan att alltid ge hogklas-
sig service och det dr roligt att hora deras po-
sitivaomdomen, det triggar oss att utvecklas
ytterligare.

Att vi nu utokar samarbetet med ett anrikt
maleriforetag som Sch66ns Maleri 4r myck-
et glidjande och resultatet av ett malinriktat
arbete under lang tid. Efter manga diskus-
sioner och loften om att tillféra det som de
saknat fick vi till slut fortroendet att leverera
produkter till dem. Det var en skon kinsla
att aka tillbaka till kontoret och samla per-
sonalen for att berédtta om var nya kund. Vi
enades om att gora allt i var makt for att géra
kunden néjd och nu har vi genomfort ett
stort projekt med gott resultat. Sant virmer
och inspirerar oss att fortsitta utféra stor-
dad - till nytta for alla parter. Att vara part-
ner med oss ir en win-win.

Andreas Plym
Vd Férgprodukter AB

@zceropvicrr

KONTAKTUPPGIFTER
Fargprodukter AB
Sporregatan 11

213 77 Malmé

Tel 040-22 40 60
info@fargprodukter.se
www.fargprodukter.se

OPPETTIDER

Man-tors 07.00-16.30
Fred 07.00-15.15
Lunchsténgt 12.00-12.30
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Stolta leverantorer
— till stora och sma byggen

Vi ar glada och stolta dver alla vara uppdrag, sma som stora.
For oss ar alla kunder lika viktiga och vi ger samma kompe-
tenta service till alla. Tank pa att det alltid gar att vanda sig till
oss for radgivning och tips oavsett storleken pa projekt.

BRF Ripan, Malmé. Ca 3000 kvm

takmalning, utfort av Wallstens maleri.

Farg: Tikkurila Panssari Akva.

Fére Efter

Privatvilla, Rydebdck. Ommalning av
takpannor. Bild fore och efter.
Farg: Tikkurila Isonit.

The Gate, Malmo. Interior malning av
6600 kvm i Peabs nya huvudkontor.
Utfort av Schodns maleri.

Farg: Alcro Milltex 5.

Good Morning Hotel, Halmstad. Utvan-
dig ommalning av hotellet vid kdpcentret
Hallarna, utfort av Celanders maleri.
Farg: Tikkurila Temaclad.

Brandstation Markaryd. Malning av 600
kvm golv. Utfért av Laholms beldgg-
ningsteknik.

Farg: Tikkurila Temafloor PU.

Roland Hansson, ordforande:

- Ett nytt
rekordar vintar!

Fargprodukters starka form-
kurva kommer att halla i sig.
Det ar styrelseordférande Ro-
land Hansson o6vertygad om.
- Vi har bara sett bdrjan av
foretagets tillvaxt, tror han.

Under sina fem ar som ordférande har
Roland pa nira hall sett Firgprodukters
starka utveckling. Foretagets bredd im-
ponerar pa honom.

- Samtidigt som vi gar starkt framat
inom billack och industrifiarg har vi nu
dven tagit stora kliv inom segmentet
“maleriféretag”. Mycket tack vare per-
sonlig service som ir vart viktigaste kon-
kurrensmedel, sdger han.

Ny organisation

Den nya organisationen, som har inne-
burit flera nya medarbetare, bérjar nu ta
plats och kommer att resultera i 6kad ef-
fektivitet, tror Roland.

- Rekryteringar inom bade firgteknik
och IT, men ocksa med back-up i affdren
och pa lagret, kommer att lyfta utveck-
lingen ytterligare. Som pricken &ver i:et
har vi dessutom sedan nagra manader
tillbaka, knutit en erfaren konsult till oss.

Sammantaget gor allt detta att Roland
hyser stor tillférsikt infér kommande ar.

— Med Andreas vid rodret dr vi redo for
nya stora utmaningar. Alla vara resultat
kommer att peka uppat, ar 2020 kommer
att bli ett riktigt hojdarar!
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Fargprodukter
- ett komplett lag
redo for nya segrar

Ar 2019 var ett bra ar for Farg-
produkter. Omsattningen fort-
satter att aka, foretaget har tagit
fler marknadsandelar och utdkat
personalstaben med flera strate-
giska rekryteringar.

- Vi har skapat fyra helt nya tjdnster och
dessutom fatt nya tillskott pa befintliga po-
sitioner. Vi dr nu ett komplett lag som ar ka-
pabelt att uppna vara framtidsmal, siger vd
Andreas Plym.

Fiargprodukters styrelse siktar pa att na en
omsittning pa 100 miljoner senast ar 2023,
en ambition som Andreas ser som rimlig.

- Det handlar om en 6kning pa 45 procent
over tre och ett halvt ar. Ett hogt stéllt mal,
men fullt gérbart med den spetskompetens vi
besitter.

Néagot som talar fér att malet kommer att
uppnas ér foretagets malinriktade séljstab.

- Vihar sju engagerade siljare som varje dag
moter kunder. Det dr anledningen till att vi ar

Andreas pa nya lagret som har 90 pallplatser.

vassast i landet pa forséljning. Det ir ingen
som slar oss pa fingrarna hér, séiger Andreas
Plym.

Satsning pa e-handel
Planer har funnits pa att 6ppna filialer, men
Andreas har tinkt om.

- Just nu ir fokus pa var anliggning i Mal-
mo. Om var e-handel utvecklas positivt ligger
det nirmare till hands att 6ppna ett varula-
ger i Stockholmsregionen for att kunna serva
kunder norrover, sédger han.

E-handel ar Fargprodukters stora satsning
under 2020. Sonny Karlsson ir nyanstilld
med ansvar for it-fragor och ar fullt upptagen
med att utveckla en app som lanseras till som-
maren.

”Galet tryck”
Under 2019 har Fargprodukter 6kat sin om-
sattning hos malerifirmor.

- Det dr nagot vi har kiimpat hart for och dér-
for dr det extraroligt nir det ger resultat, tycker
Andreas.

Trots rykten om lagkonjunktur ser han inga
tendenser pa vikande orderingang under 2020.

Tva vélkénda ansikten i butiken. Henrik och Christoffer ser till att kunderna far god service.
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Formstarkt séljteam: Robert, Stefan, Torgny, Johan, Christian, Henrik och lagkapten Andreas.

— Tvirtom, vara malerikunder ar nis-
tan redan fullbokade pa nyproduktion
for nésta ar. Vi gjorde en rekordbra ma-
nad i oktober och vi tror att det kommer
fortsétta i samma stil. Det 4r helt enkelt
ett galet tryck i branschen.

Aven forsiljningen till billackerings-
foretag gar starkt, delvis ett resultat
av att Fargprodukter har utvidgat sitt
geografiska upptagningsomrade.

- Vi har etablerat oss pa allvar i Ble-
kinge och Smaland dir vi tagit manga
nya kunder.

Nytt lager

I somras invigdes ett nytt lager, vilket
gav ett viilkommet tillskott pa 90 pall-
platser. Hér lagras bl a tejp, maske-
ringspapper och andra tillbehor.

- Utbyggnaden var helt nédvandig,
volymerna har okat drastiskt och det
ar viktigt att ha produkter hemma for
snabb leverans. Vi har dven investerat
ien ny transportbil och har nu tva bilar
som rullar dagligen.

Fargprodukter ar vilkdnda for sitt
vilordnade lager. En fungerande la-
gerlogistik 4r nodvindig nir det handla

om stora volymer.

- Firg ar dessutom en fiarskvara, det
drviktigt att plocka burkarna i rétt ord-
ning utifran bést-fére-datum.

Nyligen fardigstélldes dven ett nytt
kontor med tva kompletta arbetsplat-
ser. En annan investering ar en lyftan-
ordning som eliminerar tunga lyft un-
der fargblandning.

"Det dr nagot vi har kdmpat
hart for och drfor dr det
extraroligt ndr det ger
resultat.”

Férgprodukter har tva bilar som rullar dagligen.
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113

Digital satsning

Ny hemsida, ny app och pa sikt en
e-handelsbutik. Fargprodukter tar nu
pa allvar steget in i den digitala eran.

Sonny Karlsson ar Fargprodukters senaste ny-
anstéllning med ansvar for it och marknad. Han
kommer fran en tjinst som webkommunikator
och har lang erfarenhet av it-fragor och e-handel.
Han har kastats in i hetluften direkt med uppdra-
get att skapa en ny hemsida och en ny app.

- Med appen kan vi snabbt kommunicera nyhe-
ter, kampanjer och erbjudanden. Det blir enkelt
for kunden att na ritt kontaktperson for fragor
och bestillning, sdger han.

Firgprodukters app lanseras under varen.
Nista steg blir att bygga en e-handelslosning for
bestéllning av farg och tillbehor online.

- Malet &r att skapa fargbranschens bista
e-handel. En stor sats-

ning och en viktig del

ivart mal att tanya

marknadsandelar,

avslutar Sonny.



Fargprodukter har fatt flera nya
medarbetare. - Vi ar nu ett kom-
plett lag med starka kort pa alla
positioner, sager vd Andreas
Plym.

Han syftar bl a pa Stefan Thomsen, fargtek-
niker med stor erfarenhet som senast kom-
mer fran Standox.

— Stefan &r firgbranschens Ronaldo, helt
overlidgsen inom sitt gebit. Han har jobbat
med dettaihelasitt liv och besitter en enorm

BEPRODUKTER

Stefan Thomsen har siktet
instéllt pa nya utmaningar.

Sonny Karlsson, marknad och IT.

Nyarekryteringar
starker Fargprodukter

kunskap. Han ir respekterad av kunderna
och kan hjélpa dem till kloka val.
Nyanstéllda Bosse Nilsson och Camilla
Ahlkvist bidrar med mangarig butikserfaren-
het och breddar Fargprodukters kompetens

“Stefan dr fdrgbranschens
Ronaldo.”

ytterligare. Dessutom har foretaget rekry-
terat en kiind branschprofil som radgivare,
nidmligen Kenneth Gullstrand.

- Kenneth kommer senast fran Axalta och

har ovérderliga kunskaper om hur man op-
timerar lonsamhet och bygger lonsamma
verksamheter.

Den 1 december borjade Sonny Karlsson sin
anstillning pa Firgprodukter. Han ansvarar
for marknad och IT. Ytterligare ett nytt an-
sikte hittar vi pA administrationen. Weronica
Svensson har lang erfarenhet av redovisning
och tar bl a hand om faktureringen. Totalt
sysselsitter Fargprodukter nu 16 personer.

Nyligen férdigstéllda kontor med tva arbetsplatser.

Triss i nya medarbetare! Weronica Svensson skéter fakturering medan Bosse Nilsson och
Camilla Ahlkvist forstarker pa lager och fargblandning.

FAKTA

Namn: Kenneth Gullstrand
Fédd: 1956

Bor: Kinna

Karridr i urval: : fargtekniker
Herberts, forsaljningschef
Standox, affarschef DuPont,
site manager Axalta
Aktuell: startat eget
foretag, KGU Consulting.

Radgivning
fran branschprofil

Fargprodukter har inlett ett samarbete med
Kenneth Gullstrand pa konsultbasis. - Farg-
produkter har gjort en fantastisk resa, men
det finns mer att gbra, sager han.

Kenneth Gullstrand ar ett vialkdnt namn i fargbranschen
med mangarig erfarenhet. Redan 1977 borjade han som farg-
tekniker pa Herberts fabrik i Siffle. Direfter har han under
mer 4n fyra decennier haft ledande positioner pa olika farg-
foretag vilket gett honom ovirderlig branschkunskap och ett
omfattande kontaktnit. Senaste anstéllningen var pa Axalta
och avslutades i borjan av 2019.

- Samtidigt startade jag ett konsultforetag med fokus pa
affarsutveckling av foretag inom fargbranschen, bl a gdllande
organisatoriska, juridiska och finansiella fragor, séiger Ken-
neth.

”Helt unikt”

Inom just dessa omraden vigleder han Fiargprodukter sedan
nagramanader tillbaka. Foretaget dr inne i ett expansivt ske-
de och Kenneths bakgrund gér honom vél ldampad att lyfta
verksamheten till nésta niva.

- Jag har haft férméanen att f6lja Fargprodukters utveck-
ling under méanga ar, de har gjort en fantastisk resa. Fram-
gangarna tillskriver jag ledningens starka drivkraft och med-
arbetarnas lojala och malinriktade arbete, nagot jag ser som
helt unikt.

Forbdattra processer

Fargprodukter ngjer sig inte med de framsteg som gjorts,
utan vill fortsitta att utvecklas.

- Det finns mycket att gora inom olika processer, bade in-
ternt och ute hos aterforséljarna. Ett exempel dr den digita-
lisering som vi paborjat, den kommer att hoja féretaget yt-
terligare ett steg, avslutar Kenneth Gullstrand.
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Familjeforetag i fjirde generationen

Hundraaringen
bekinner tirg

En omsorgsfullt renoverad trappuppgang i en bostadsrattsforening
i Lund eller ett stort miljonprojekt i Hyllie. For Schodns Maleri ar alla
jobb lika viktiga. Victor Schdon leder foretaget i fjdrde generationen
och hans recept pa framgang ar lika enkelt som utmanande.
- Man maste alska branschen, sager han.

BUPBODULTER

Tva av fyra generationer i Schééns Maéleri - Lars och Victor Schéén.

Hyllie i mitten av november. I flera veckor
har den skanska sydslitten har varit insvept
i ett gratt dis, men just denna dag ar him-
len lika ljusbla som stadens fotbollsklubb.
Vi svinger av fran Yttre Ringvigen pa vig

FAKTA SCHOONS MALERI

Grundades: 1918 av August
Martin Schdén

Huvudkontor: Pilotgatan i Malmo
Vd: Victor Sché6n
Anstéllda: 92

Omsattning: drygt 90 miljoner kr 2019
Kdper hos Fargprodukter: vaggfarg, tak-
farg, spackel, sandpapper, maskiner m.m.

mot ett av Malmos nya landmérken. Forsta
huset i The Gate tornar upp sig bredvid
IKEA:s Hubhult, jag parkerar i ett lerigt
byggomrade och moter Victor Schéon, vd
for Schoons Maleri, och Andreas Plym, vd
Fargprodukter, vid huvudentrén. Medan vi
tar hissen till de 6vre vaningarna berittar
Victor om den expanderande byggsektorn i
Oresundsregionen.

- Det pastas vara lagkonjunktur, men
det méirker vi inte av. Tvirtom sa byggs det
vildigt mycket. Vi har 30 mélare enbart pa
nyproduktion och hela niista ar ar i stort sett
uppbokat. Andreas Plym har samma bild av
marknaden.

- Bygg- och industribranschen gar oerhort
starkt. Vi levererar dagligen till olika projekt
iregionen, siger han.

Fina referenser

Fran attonde vaningen i The Gate ar utsik-
ten magnifik, bl a ser vi tydligt kontors- och
hotellkomplexet Point Hyllie.

- Point kommer bli det nist storsta jobb
vi gjort hittills, ca 20 000 timmar. Endast
Emporia har varit storre, berittar Victor.

Andra fina referenser pa foéretagets cv ir

Tkeas huvudkontor Hubhult och nya akut-
mottagningen pA UMAS i Malmé. Nyproduk-
tion utgor en tredjedel av Schoons verksam-
het. Servicejobb och ramavtal upptar varsin
tredjedel.

— Attvi har flera ben att sta pa gor oss min-
dre sarbara for konjunkturskiftningar.

Schoons maleri ar ett av Sveriges ildsta
malerier och grundades redan 1918. Victor
borjade jobbaiverksamheten for tio ar sedan
och driver nu foretaget i fjirde generationen.
Men det var inte alls sjadlvklart att han skulle
syssla med maéleri.

- Jag dr utbildad inom ekonomi och mark-
nadsféring. Under mina studier i England
och Spanien kindes maleriet langt borta.
Men efter hand mognade beslutet fram och
idag ar jag vildigt glad 6ver mitt val.

Han finner sitt arbete mycket omvéxlande,
ingen dag ar den andra lik.

- Vihar regelbundna veckométen, men det
hénder néstan alltid nagot som gor att vi far
planera om. Samtidigt gillar jag det, det gor
attjag stindigt maste vara pa t4, séiger Victor.

Nytankande
Maleribranschen ir konservativ, pa gott och



ont. Victors mal dr att kombinera det anrika
familjeféretaget med innovativt nytankande.

- Vihar stor respekt for genuin hantverks-
kunskap och fordndrar inte arbetssitt for
sakens egen skull. Pa andra omraden, som till
exempel administration, anammar vi snabbt
modern teknik som t ex digitala affarssystem
fér 16ner, anbud och fakturor.

Att han sjilv inte dr malare ser han inte
som ett problem.

- Det &r snarare en fordel, det gor att jag
ser verksamheten med andra 6gon. En sak
ir dock nédvindig for att lyckas — man maste
dlska branschen. Och det gor jag, sdger Victor
bestdmt.

Tror pa mangfald
En utmaning fér branschen ar att attrahera

Jan-Inge Jénsson, Victor Schéén och Andreas Plym framfér The Gate i Hyllie. Foto: Torbjérn Lagerwall

nya medarbetare.

- Aterviixten 4r simre, malaryrket har inte
samma attraktionskraft som forr. Vi dr dock
priviligierade med trogen personal, omsétt-
ningen dr mycket liten. Flera av vara med-
arbetare har varit hos oss i éver 40 ar, beriit-
tar Victor.

Ett siitt att 16sa personalbristen ir att an-
stiilla nyanlinda som jobbat med maleri i
sina hemlidnder eller personer med funk-
tionshinder, t ex horselnedsattning.

- Vi har ett 6ppet sinne och tror pa mang-
fald. Det viktiga &r att personen gor ett bra
arbete, det gar alltid att gora individuella an-
passningar.

Schoons Maleri har en hog andel kvinnliga
malare, runt 12 procent, nagot som ytterli-
gare berikar foretaget och breddar kompe-

tensen.

— Det dr hogre &n branschsnittet men vi
ir absolut inte nojda dér. Vi har ocksa precis
blivit nominerade till Malmé Naringslivsgala
2020 ars pris inom kategorin Mangfald och
det r ett fint kvitto pa vart arbete.

Satsar pa hallbarhet

Victor dr verksam i branschorganisationen
Maleriféretagen i Sverige och jobbar for att
Schoons ska vara banbrytande i branschen,
inte minst vad giller miljé och hallbarhet.

- Vihar precis latit ett externt féretag syna
in i minsta detalj hur hallbar var verksamhet
ar, rapporten kommer i januari och det ska
bli intressant att ta del av.

Samarbetet med Fargprodukter har pagatt
sedan forra aret. Under 2019 har intensifie-

Vi har stor respekt for
genuin hantverkskunskap

och fordndrar inte arbetssdtt
for sakens egen skull. ”

rades relationerna och Victor tror pa fler
samarbeten framéver.

- Fargprodukter har samma instéllning till
branschen som vi. Vi vill bada ligga i fram-
kant och erbjuda hogsta mojliga servicegrad.

Andreas Plym ar n6jd med samarbetet och
ser flera beroringspunkter féretagen emel-
lan.

- Vi delar samma foretagsfilosofi — att
arbeta langsiktigt, varda relationer och skapa
omsesidigt goda affarer, sdger Andreas.

Besoket pa The Gate ir ¢ver. En impone-
rande byggnad som kommer att pryda sin
plats och leva upp till sitt namn som porten
till Malmé. Jag och fotografen ldmnar till-
baka skyddshjdlmarna, medan Victor och
Andreas skyndar vidare mot nya fargstarka
uppdrag.

Malmos nya landméirke

Byggforetaget Peabs nya kontorskomplex ar nagot utover
det vanliga. De fem byggnaderna ar placerade som en
solfjader och har klimatsmarta gréna tak.

Snart flyttar PEAB in i helt nybyggda
The Gate som ir strategiskt placerad dér
Pildammsvigen méter Yttre Ringvigen.
Det nya regionkontoret far namnet Peab
Center och tar plats i det forsta avde fem
byggnadernai projektet, vilken omfattar
ca 6600 kvm kontorslokaler.

Forutom Peab Center kommer det
att beredas plats for andra foretag som
vill etablera sig i ssmma byggnad. Peab
Center omfattar ca 3800 kvm kontors-
yta och inflyttning sker under det forsta
kvartalet 2020.

Maleriarbete

Alla maleriarbeten pa The Gate, bade
invindigt och utvindigt, utférs av
Scho6ns Maleri. Som mest har tio ma-
lare sysselsatts samtidigt, totalt hand-
lar det om ca 3000 arbetstimmar. Jan-
Inge Jonsson borjade som malare hos
Schoons Maleri direkt efter avslutad
skolgang 1992. De senaste tre aren har
han jobbat som arbetsledare och ar bl a
ansvarig for projektet The Gate.

- Jag har sjilv lang erfarenhet att av
mala nyproduktion, vilket &r en stor
fordel vid stora jobb som detta, séger
Jan-Inge.

Snabba leveranser

Schoons valde att anlita Fiargproduk-
ter som leverantor av viggfirg, takfarg,
spackel och sandpapper.

Det handlar i huvudsak om produkter
fran Alcro, Knauf och Mirka.

- Det har fungerat jittebra. Vi har bli-
vit bortskimda med snabba leveranser,
om jag bestiller farg klockan halv fyra
pa eftermiddagen sa kan jag rikna med
leverans fore lunch dagen efter, séger
Jan-Inge.

FAKTA THE GATE

Lage: Pildammsvage /Yttre Ringvagen
Arkitekt: Sydark Konstruera

Totalyta byggnad 1: 6600 m?

Peab Centers kontorsyta: ca 3800 m?
Kontorsstorlekar: fr 250 m?-1100 m?
Kostnad byggnad 1: ca 200 miljoner kr
Inflyttning: forsta kvartalet 2020



BEPRODUKTER

ChromaVision Pro Mini &r
mindre &n féregangarna,
men ger mer exakta resultat.

Chromalamp &r sladdlés, har lang batteritid
och védger mindre dn 500 gram.

Perfekt matchning och lysande nyhet

Bilfargstillverkaren Cromax fort-
satter att utveckla produkter
som gor livet lattare for alla bil-
lackerare. En smidig spektrofo-
tometer och en praktisk, sladd|ds
dagsljuslampa ar tva oumbarliga
hjalpmedel i lackprocessen.

ChromaVision Pro Mini &r liten spektrofo-
tometer som tar kulérmatchningen till en ny
niva. Den ir snabbare, enklare och ger mer
exaktaresultat &n vad som tidigare varit moj-
ligt. Spektron miter dven effekten och till-
handahaller ett komplett recept pa en gang.
- Genom att anvinda wifi-anslutningen kan

du skicka data direkt till ditt mixrum, siger
forsaljningschef Ann-Charlotte Cardestig.

Recept i molnet

Apparaten ir mindre dn féregangarna och
pekskidrmen fungerar &ven med handskar.
LED-ljus och ljud ger direkt feedback pa sta-
tusen. ChromaVision Pro Mini har tillgang
till 6ver 200 000 recept. Till detta kan ldggas
egna kundanpassade recept och eftersom re-
cepten ligger i molnet finns alltid den senaste
uppdateringen.

ChromaLamp

ChromaLamp dr en handhéallen LED-ljuskil-
la som har utformats fér hela processen, fran
identifiering av lackdefekter som minimala

hal och sliprepor till att jimfora kulorprover,
kontrollera kulérmatchning och identifiera
grovleken pa metallkornen. Lampan har tva
ljusinstillningar: en simulerar dagsljus och
en solnedgang. Detta dr viktigt nir man kon-
trollerar att kuloren ar korrekt, speciellt gil-
lande metameri.

»Malet &r att hjilpa”

Okad produktivitet 4r ett av Cromax ledord
och savill ChromaVision Pro Mini som Chro-
maLamp bidrar till detta.

- Malet &r att hjélpa lackeringsverkstider att
utveckla sin verksamhet genom vara produk-
ter och var support, avslutar Ann-Charlotte
Cardestig.
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Nya batteridrivna
losningar fran Mirka

Mirka utdkar sitt sortiment av
batteridrivna maskiner. AROP-B
och ARP-B ar latta, ergonomiska
och enkla att arbeta med - utan
sladdar som trasslar in sig eller
luftfldde som kan foérorenas.

Finska Mirka ir en ledande tillverkare av
slipmaterial och maskiner. Med de nya bat-
teridrivna maskinerna vill féretaget for-
dndra finishing-processen inom transport-
industrin. Mats Bystedt, portfolio manager
pa Mirka, berittar varfor det hir har sa stor
betydelse.

- Med Mirkas nya batteridrivna finishing-
16sning far du oovertrafflig komfort och ef-
fektivitet.

Bystedt forklarar att en vanlig smértpunkt
vid produktionslinjerna ar hantering av
slangar eller sladdar nir man ror sig.

- Debatteridrivna maskinerna erbjuder en
smidig poleringsprocess utan begrinsningar.
Du kan rora dig fritt och fa jobbet gjort snab-
bare.

FORDELAR

- Liten, latt och ergonomisk
- H6gt vridmoment och optimalt varvtal
- Mycket 1ag ljudniva
- Snabbladdade batteri i tva storlekar
- Standardiserade processer
med myMirka-appen
- Stegldst hastighetsreglage

Batteridriven komfort, borstlos kraft

De batteridrivna polermaskinerna Mirka
AROP-B och Mirka ARP-B ir bada i4r 77 mm,
l4tta, ergonomiska och optimerade for pole-
ring av mindre ytor. Mirka AROP-B 312NV
har 12 mm oscillering och Mirka ARP-B
300NV i sin tur dr en roterande polerma-
skin. Tack vare den borstlosa motorn kriaver

Med Mirkas batteridrivna maskiner kan du réra dig fritt och fa jobbet gjort snabbare.

maskinerna minimalt med underhall. De le-
vereras med tva 2,5Ah 10.8V Li-ion batterier
och en laddare. Batterierna ar utbytbara med
batterierna som anvinds i Mirkas 32 mm
batteridrivna slipmaskiner.

Standardiserad process

med digitalt medel

Maskinerna ir utrustade med steglost has-
tighetsreglage, vilket underléttar kontrollen
av arbetet. Bluetooth-anslutning erbjuder
ytterligare funktioner via appen myMirka, t
ex vibrationsmitning, varvtalshantering och
autostop-funktion (en del funktioner kriaver
kop iapp).

- Detta till en brakdel av kostnaden for
en liknande 16sning med ett pneumatiskt
system. Och det tar inte ens hénsyn till den
energi du sparar genom att anvianda batte-
ridrivna maskiner, vilket medfor att kostna-
derna sinks ytterligare, tilligger Bystedt.

Med AROP-B och ARP-B slipper
man sladdtrassel.



Nya Standoflash UV-A Filler U7120 torkar snabbt till full hardhet. Beroende pd torkutrustning och storlek pa ytan kan torkningstiden
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bli sa kort som tio sekunder. Att ytan kan slipas omedelbart bidrar ocksa till att férkorta reparationstiderna.

“Standoflash UV-A Filler

U7120 kan appliceras direkt
pd slipade metallsubstrat och

lackerade fordonsytor”

Snabbtorkande UVA-fyller fran Standox

Med en torkningstid pa fran 10
sekunder ar Standox nya UVA-
fyller en extremt snabbarbetad
produkt som okar produktivite-
ten for billackeringsforetag.

I Standox breda produktportfslj ingar bl a
den nya UVA-fyllern Standoflash UV-A Fil-
ler U7120. Den nya fyllern torkar snabbt till
full hardhet. Beroende pa torkutrustning och
storlek pa ytan kan torkningstiden bli sa kort
som tio sekunder. Att ytan kan slipas ome-
delbart bidrar ocksa till att férkorta repara-
tionstiderna.

- Produkten kan hiardas med de flesta kom-
mersiella UVA-lampor, sé linge de har en

Mercury-lampa pa minst 400 W. Aven mot-
svarande LED-lampor med UVA-ljus kan an-
vindas, sdger Anders Helgesson, product &
technical operation manager pa Axalta.

Direkt pa metall

- Standoflash UV-A Filler U7120 kan app-
liceras direkt pa slipade metallsubstrat och
lackerade fordonsytor, fortsdtter Anders
Helgesson.

Efter applicering av Standoflex Plastic Pri-
mer U3060 kan Standoflash UV-A Filler dven
anvindas pa styva och halvstyva plastkom-
ponenter. Standoflash UV-A Filler U7120
levereras i enlitersburkar och ar sprutfirdig
utan tillsats av hirdare eller fértunning. For
mer information se TDS.

FAKTA

Varumarket Standox introducerades

pa marknaden av det tyska foretaget
Herberts Gmbh redan ar 1955. Herberts,
med kemisten Karl Herberts i spetsen,
har i sin tur anor anda tillbaka till 1866, sa
det finns onekligen en mycket gedigen
branschkompetens i foretaget. Standox
produkter tillverkas i Wuppertal i Tysk-
land och anvands av fordonsindustrier i
hela vérlden. Under sin 65-ariga historia
har Standox revolutionerat fargbranschen
med ett antal innovationer som satt nya
standarder inom billackering.

BUPBRODULTER

4CR satsar pa
digital support

Efter ett lyckat jubileumsar 2019 tar 4CR nu sats mot ett nytt decen-
nium. Ett steg i ambitionen att alltid ligga i framkant ar en satsning

pa digitalisering.

Tyska 4CR har snabbt blivit en virldsledande
leverantor av tillbehor till fordonslackering.
Forra arets 15-arsjubileum var framgangs-
rikt och forsédljningschef Alexander Trippel
ser flera orsaker till tillvixten.

- Foretaget grundades i syfte att skapa
ett annorlunda varumirke som finns nira
minniskor som jobbar med lackering. Savil
var personal, allt fran séljare och tekniker till
back office, som vara kunder och partners, ir
goda ambassadorer for varumérket och har
en stor del i var framgang, siger Alexander.

Ny hemsida

Ett led i 4CR:s digitala satsning &r lanse-
ringen aven ny anvindarvanlig hemsida med
modern formgivning.

- Den ir utformad som en resa till 4CR-
varlden. Sidan har ett mer omfattande inne-
hall, visar stérre produktbilder, det finns
mgjlighet att ladda ner filmer och vi har lagt
stor vikt vid dokumentation och felsékning.
Framfor allt gor vi snabbare uppdateringar
i takt med att sortimentet utékas med nya
produkter, siger Alexander.

App med AR

4CR har ocksa utvecklat en ny app, den
forsta i sitt slag som riktar sig helt mot bil-
lackeringsbranschen. Via appen far du in-
formation och dokumentation om alla 4CR-

produkter, applikationsvideor, tekniska tips,
tekniska datablad (TDS), sidkerhetsdatablad
(MSDS) m.m.

— Med avancerad AR-teknik, s.k. augmen-
ted reality, fir du snabbt all information ge-
nom att bara rikta din smartphone mot valfri
4CR-produkt. Produkten dyker upp i appen

FAKTA 4CR

Grundades ar 2004 i Husum i norra
Tyskland och marknadsférs i fler an 70
l&nder pa fem kontinenter. Sortimentet
innehaller 6ver 1500 artiklar och omfattar
allt inom tillbehér for fordonslackering.
Fargprodukter har sedan 2017 den
svenska agenturen for 4CR.

med fakta, ldnk till filmer, tekniska tips och
mycket annat, forklarar Alexander.

Via appen kommunicerar 4CR &dven med
anviandarna och informerar om kampanjer,
nyheter, evenemang och utbildningar. 4CR
har dven en YouTube-kanal med applika-
tionsvideor som gor det majligt for kunderna
att bekanta sig med 4CR:s produkter.
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Temacoat HS-F Primer &r idealisk till malning av till exempel broar,

raffinaderier, kraftverk och andra stalkonstruktioner.

Den nya primern torkar och hérdar snabbt dven vid ldga temperaturer,

adnda ner till tio minus-grader.

Ny primer for aret-runt-bruk

Temacoat HS-F ar en ny pri-
mer fran Tikkurila med speciella
egenskaper som passar perfekt
for det nordiska klimatet. - Den
kan till exempel anvandas vid
temperaturer sa laga som 10 mi-
nusgrader, sager Mats Nordin,
produktchef metall.

Finska Tikkurila dr Fargprodukters storsta
leverantor och har varit en viktig samarbets-
partner &dnda sedan Fargprodukters grun-
dande ar 1982. Fiargprodukter marknadsfor i
stort sett hela Tikkurilas sortiment vilket be-
star av industrifirg for metall- och tridindu-
strin och for industrigolv. Slutanvindarna &r
huvudsakligen rostskyddsmaélare, men éven
malare inom tri- och mébelindustrin.

- Vart mal ir att leda utvecklingen och att

stotta vara aterforsiljare i allt som har med
fargprocessen att gora, sager Tikkurilas for-
sdljningschef Peter Sjodelius.

Ny primer
Ett nytt tillskott i Tikkurilas serie Temacoat
ir HS-F Primer, en tvikomponents epoxi-

FAKTA TIKKURILA GROUP

- Grundades 1862

- Verksamhet i 14 lander

- 12 produktionsanlaggningar i 9 lander
- Omsattning 572 miljoner euro

- Drygt 3000 medarbetare

grundfiarg med alldeles speciella egenskaper.
Jamfort med traditionella grundférger tor-
kar och hdrdar HS-F Primer snabbt dven vid

laga temperaturer, dnda ner till tio minus-
grader. Det ger en betydande fordel eftersom
fargen kan anvindas aret runt och i de flesta
geografiska omraden.

— HS-F Primer ir ocksa mycket snabbtor-
kande. Den kan malas 6ver efter bara tva tim-
mar med poluretanfirger, vilket dr ovanligt
bra, siger Mats Nordin, produktchef metall.

Lagt VOC-virde

Utover detta har primern dessutom ett lagt
VOC-virde jamfort med konventionella
epoxiprimrar. HS-F Primer har en volym-
torrhalt pa 80 procent, vilket ir i linje med
Tikkurilas  hallbarhetspolicy. Temacoat
HS-F Primer ger ett optimalt rostskydd och
ar avsedd att anvindas frimst pa stal, alu-
minium och forzinkade ytor, och ar darfor
idealisk till malning av till exempel broar,
raffinaderier, kraftverk och andra stalkon-
struktioner.

Kovax - en slipad 90-aring

Den japanska slipexperten Kovax
grundades redan 1910. Det bety-
der alltsa nittio (90!) ars erfaren-
het av utveckling och tillverkning
av slipningslésningar for att du
ska kunna slipa med ett perfekt
resultat. Den senaste nyheten
fran Kovax heter Kofle-X.

Kovax mal &r att erbjuda den bésta sliplos-
ningen for alla ytor och att erbjuda ett kom-
plett slipsystem som kontinuerligt uppdate-
ras med nya, innovativa och tidsbesparande
16sningar. Men foretaget fokuserar ocksa pa
att forbéttra befintliga produktlinjer. Ett ex-
empel dr deras nya scuffing-sortiment Kofle-
X, ett nytt varumirke med hog prestanda.

”Perfektion ligger
i vart japanska dna, vi jobbar
stindigt med att forbdittra
vara produkter.”

Varfor ett nytt sortiment inom scuffing?
- Perfektion ligger i vart japanska dna, vi job-
bar stéindigt med att férbéttra vara produkter.
Saviville erbjuda en produkt i toppklass &ven
inom det hir omradet. Resultatet dr ett pre-
miumsortiment med hog prestandaniva, si-
ger Thorsten Birkholz, teknisk chef for Kovax
Europa.

Beskriv den nya Kofle-X!

— Den finns i tva varianter, Kofle-X Slim och
Kofle-X Performance. Med Kofle-X Slim nar
man litt svaratkomliga platser medan Kofle-X
Performance ir gjord for hardare tag. Genom

Med Kofle-X Slim nar man létt svaratkomliga platser, medan Kofle-X Performance &r gjord for hardare tag.

Genom en speciell beldggning av korsad nylonvdv med slipkorn har Performance-linjen maximal skrapkraft och rivmotstand.

en speciell beldggning av korsad nylonvav
med slipkorn har Performance-linjen maxi-
mal skrapkraft och rivmotstand.

Hur ser ar 2020 ut fér Kovax?

- Vi fortsitter att utveckla nya produkter for
att gora morgondagens arbete enklare och ef-
fektivare for vara kunder. Kovax produktka-
talog for 2020 ar fullspickad med innovativa
produkter, savil helt nya innovationer som

befintliga storsiljare som Super Assilex, Bu-
flex Dry, Magic Disc och Tolecut.

Det ir dessutom inte alls omgjligt att det
kommer #nnu fler nyheter under aret.
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Wers kunder uppskattar en fysisk katalog med en
presentation av féretagets stora produktportfol).
| ar fyller Werktygsboken 10 ar.

Glansande nyheter

fran Rupes

Spannande produktnyheter, en
gratisapp och en jubileumsver-
sion av Werktygsboken. Det
hander mycket just nu hos pole-
ringsexperten Rupes.

Det familjedgda foretaget Rupes tillverkar
elektriska verktyg, tryckluftsverktyg, tillbe-
hor och sugsystem. Sedan starten 1947 har
foretaget presenterat en uppsjo av innova-
tioner inom polering.

T ex var man forst i virlden att 1951 lan-
sera en oscillerande, portabel och eldriven
slipmaskin. Direfter har Rupes fortsatt att
utveckla branschen under ledorden innova-
tion, teknologi och design. En annan milstol-
pe dr BigFoot, det oscillerande polersystemet
som lanserades 2010.

- Fokus ligger pa att utveckla produkter
som uppfyller alla hilso- och sidkerhetsreg-
ler, men framfor allt gor poleringsjobbet
enklare, bekvimare och roligare, siger Pe-
ter Eriksson, vd pa Wer som har den svenska
agenturen for Rupes.

Nyhet! Q-Mag &r en batteridriven
slipmaskin med helt nytt magnetiskt
kopplingssystem.

KORT OM WERP

WER ar en ledande leverantér av polerut-

rustning, tryckluftsverktyg, slipmaterial
och slipsugssystem. | det breda sortimen-
tet finns starka varumarken som Shinano,
Rupes, 3M och Sumake. Huvudkontor,
lager och serviceverkstad ligger i Orebro.

Ny app
Forra aret slappte Rupes den kostnadsfria
appen Paint Correction.

- Syftet med appen &r att hjilpa polerare
attidentifiera en defekt och att hitta den bés-
ta kombinationen av trissa, medel och ma-
skin for att atgirda defekten, berittar Pontus
Eriksson, marknadschef pa Wer.

En annan nyhet dr Q-Mag, en batteridri-
ven slipmaskin med helt nytt magnetiskt
kopplingssystem. Rondellbyten gors med
en enkel, snabb handrorelse vilket gor kon-
ceptet anvindarvénligt och tidsbesparande.

DA Coarse och DA Dine
&r tvd polermedel som
lanseras inom kort.

Utdver detta kommer Rupes dven att lansera
fyra nya polermedel under forsta halvaret
— Unoprime, UnoPure, DA Coarse och DA
Fine.

Werktygsboken
Sedan 2009 har Wer gett ut en fullmatad ka-
talog med namnet Werktygsboken. Digitala
medier i alla 4ra, men Wers kunder uppskat-
tar uppenbarligen en fysisk katalog med en
presentation av foretagets stora produkt-
portfolj. Den tionde upplagan ir pa mer éver
300 sidor férdelade pa nio kapitel, varav ett
ir nytt och fokuserar pa detailing. Hir finns
dven ett stort antal utbildningssidor med tips
och kunskap som kan vara guld vird i anvén-
darens vardag.

- Vi har hela tiden blivit bittre och bittre
padetvihaller pA med och det aterspeglar sig
i Werktygsboken, siger vd Peter Eriksson.
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Jubileum for
Alcros ad-kollektion

For tjugo ar sedan tog Alcro ett nytt grepp genom att lansera kon-
ceptet ad.kollektion. Tillsammans med ledande inredare och kul6r-
experter skapades kuldrer for att inspirera manniskor att férandra
sina hem med farg. Sedan dess har Alcro tagit fram en ny ad-kol-
lektion varije ar.

Anda sedan Alcro startade ar 1906
har fargtillverkaren varit en pi-
onjir pa konsumentmarknaden.
Foretaget har under decennierna
foljt tidsandan och satt farg pa
svenska hem utifran de behov och
mdjligheter som funnits.

Svart urval

I ar firar Alcro Designers-kol-
lektionerna 20-arsjubileum och
ad.2020 bestar darfor av tjugo ut-
valda kulérer fran de senaste tva
decennierna, omsorgsfullt hand-
plockade av Alcros kul6rexpert
Yvonne Karlsson. Att géra urvalet
var ett roligt arbete, men samtidigt
vildigt svart.

- Malet har varit att hitta kulo-
rer som kinns tidlosa.
Exempelvis var den
ljust beigea Cappuccino
omattligt efterfragad nir
den kom och samtidigt
ser vi att den typen av
kul6rer kommer tillbaka
nu, sdger Yvonne.

Trender

Hon har noterat en 6kad
kulorgladje de senaste
aren, som en motreak-
tion mot det minimalis-
tiskt vita och gra.

- I ar viljer vi fortsatt kul6r, men fran en
mer ddmpad féargskala. I en tid nir maskin-
tillverkade, perfekta ytor blivit tillgéingliga
for alla gar ocksa trenden mot att uppskatta
det unika. Det ménskliga hantverket far gir-
na vara framtriddande och vi viljer att hus-

halla med vara resurser istéllet for att kopa . . )
Yvonne Karlsson, kulérexpert pa Alcro, har gjort

nytt. urvalet av arets Ad-kollektion.

Tre fragor
till Yvonne

Hur ska man tanka ndr man valjer
kulor?

— Bestdm dig for vilken kénsla du vill
uppna. Ska rummet kinnas varmt el-
ler kallt, ombonat eller rymligt? Kulor
paverkar till stor del hur vi uppfattar
stimningen i ett rum. Tank pa att dags-
ljus och belysning paverkar upplevelsen
av kuloren. Det framsta ledordet ar att
vélja kul6rer utifran vad du sjélv tycker
om snarare dn att f6lja trender.

Hur ofta ska man mala om hemma?

- Oftast behéver man inte mala om for
att ytan &r sliten. Ddremot kan det vara
en bra idé att mala om néir ett rum ska
fa en ny funktion - nér ett barnrum ska
bli tonarsrum exempelvis. Nir det giller
mobler - tink en extra gang nar du vill
byta ut nagot. Kan det bli en ny mobel
med en ny kul6r?

Kan man verkligen se skillnad pa
farg av olika kvalitet?

— Absolut! Det inte bara &r kuléren som
paverkar upplevelsen utan ocksa ytan pa
fargen. Dvs hur fargen kidnns, hur kul6-
ren aterges och hur ytan reflekterar lju-
set. Pa Alcro har vi arbetat under manga
ar for att tillverka fiarg som bade ér enkel
att anvinda och ger perfekta ytor som
haller linge.

Alla Ad-kulérerna kan brytas i Pashmina och Servalac Finess. De
flesta dven i Harmoni for tak och de allra ljusaste i vaggférgen Al.
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Utnyttja kraften

i digital fiargtekni

Med AkzoNobels digitala verk-
tyg ar det enkelt for lackerare att
uppnd matbara forbattringar i
sina verksamheter. Automatchic
och Mixit innebar storre nog-
grannhet, 6kad effektivitet och i
slutandan hégre lbnsamhet.

Under samlingsnamnet Colorvation erbju-
der AkzoNobel ett unikt och anvindarvin-
ligt tillvigagangssitt for fordonsreparation
baserat pa den senaste digitala fargtekniken.
Hiar ingar Automatchic och Mixit som tva
viktiga verktyg.

— Med hjilp avdem kan vi erbjuda en port-
f6lj som utnyttjar kraften i digital fargteknik,
siager Tobias Ekenhem, for-
sdljningschef.

Automatchic Vision
Traditionella fargmatch-
ningstekniker tar tid och
erfarenhet fér att uppna
ritt resultat. Den kompak-
ta, handhallna Spektrofo-
tometern Automatchic Vi-
sion anvidnder den senaste
digitala tekniken for exak-
ta, palitliga firgmétningar.
— Den ar enkel att anvan-
da och kriver minimal tra-
ning. I kombination med
AkzoNobels programvara
for farghdmtning finns till-
gang till mer #n tva miljo-
ner farger och varianter.

Online-app

Mixit dr AkzoNobels av- it sren online-applikation for tillférlitlig kulérmatchning.

ancerade applikation for
fargidentifiering och férg-

hamtning. Genom Mixit har anvindarna di-
rekt tillgang till en databas med mer #n tva
miljoner férger och varianter - och fler till-
kommer varje dag.

- Mixit &r extremt snabb och anvindar-
vinlig. Den kan anvindas somlost 6ver flera
enheter tack vare det nya molnbaserade sys-
temet. Mixit gor &ven uppdateringarirealtid.

FAKTA

Akzo Nobel Car Refinishes ar en varlds-
ledande leverantor av billacker, tjanster
och mjukvara for skadereparationer.
Deras varumarke Sikkens ar ett ledande
lackeringsmarke som anvands i mer an
100 lander och har dedikerade laborato-
rium, tranings- och utbildningscenter dar
tusentals lackerare har utbildats.

Succé for spackel fran Knauf

Forra aret inleddes samarbetet
mellan Fargprodukter och tyska
Knauf, en av Europas ledande
tillverkare av byggmaterial. Re-
sultatet? En hejdundrande fram-

gang!

Knauf-gruppen ar en av Europas storsta
tillverkare av byggmaterial. Foretaget, som
bildades i Moseldalen ar 1932, har idag pro-
duktionsanldggningar pa mer #n 220 platser
runt om i virlden och drygt 26 500 anstillda.
Knauf Danogips, det svenska huvudkontoret
ligger i Ahus och dir startade produktionen
av gips redan 1978.

Helhetsténkande

Knauf Danogips tillverkar och siljer framfor
allt produkter och system for rumsavskilj-
ning, baserat pa materialet gips - ett starkt,
modernt naturmaterial med goda ljudisole-
rande egenskaper. Men Knauf Danogips &r
mycket mer &n gips.

- Vi har idag ett mycket brett sortiment
inom inner- och ytterviggar, putsade fasa-
der, bjilklag, golv, undertak, vatrum, limtek-
nik med mera. Framfor allt star vi for sys-
temldsningar och helhetstdnkande i syfte att
minimera 6verféorbrukningen, minska bygg-
kostnaden och forbéttra produktiviteten,
sager Stefan Kropp, siljansvarig pa Knauf
Danogips.

Stor efterfragan

Under 2019 blev Knauf Danogips en ny leve-
rantor till Fargprodukter av frimst spackel-
produkter. Sortimentet har gjort skapat stor
efterfragan bland kunderna.

- Det har gatt over alla forvintningar! Det
ar ett galet stort intresse for Knaufs spackel,
sidger Andreas Plym, vd Fargprodukter.

Framfor allt slds nya anvindare av den
tidsbesparing som gors tack vare att produk-
terna ir s littarbetade. Jimn och hog kvali-
tet ger ett 6vertygande resultat.

Ny produkt

Forra aret lanserades det gipsbaserade mul-
tispacklet Fill & Finish Premium, en produkt
som forkortar vintetiden avsevirt mellan
spackellagren. Spacklandet &r ofta en min-
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dre del av ett storre projekt, men det tar stor
plats i form av dygnslanga avbrott i viintan pa
att det ska hérda.

- Fill & Finish premium finns med tva
olika hardtider, 30 eller 60 minuter. Den kan
anvindas i alla spackelskikt och &r litt att
slipa, sdger Stefan Kropp.

KORT OM FILL & FINISH PREMIUM

- Snabbhdrdande multispackel
- Tva hardtider 30 eller 60 min
- For alla spackelskikt

- Latt att slipa

- Smidig konsistens

- Krymper minimalt

- Byggbar fran 0-50 mm

- Klass Al (Obrannbar)

FAKTA KNAUF
DANOGIPS SVERIGE

Vd: Carl-Johan Klinge.
Anstallda: 150

Anldggningar: Ahus och S&vsjé.
Saljkontor: Géteborg och
Stockholm.
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Misstaget som
gjorde lila till

modefarg

Visste du att lila var den foérsta
syntetiska fargen? Fargamnet
upptdcktes av en slump av den
engelske kemisten William Henry
Perkin ar 1856. William spillde av
misstag en skvatt av sin kemiska
blandning pa en tygtrasa. Trasan
fargades lila vilket gjorde honom
nyfiken. Han provade att farga vitt
sidentyg med samma |6sning och

Varldens

F&rgen mauve, som dr namngiven efter

blomman malva, baserades pa anilin.

fick samma vackra purpurfarg som
resultat. William kallade fargen fér
“mauve” efter den klarlila blom-
man malva. Upptackten revolutio-
nerade framstallningen av tyger
och redan tva senare bar drottning
Viktoria en violett klanning pa sin
dotters brollop.

Tva

prov pa
Schéeles gront
i olika nyanser,
fran mitten av
1800-talet.
Foto: Peter Hall,
Tekniska museet.

fulaste farg?

Ar 2016 rostades fargen Pantone 448C fram som varldens fulaste
farg. Kuloren har anvants pa cigarettpaket i vissa lander, bl a Aus-
tralien och Israel, eftersom den ansetts sta for vardeord som “d6d”,
“smuts” och “tjara”. | Norge ar det lagstadat att alla snusdosor ska
ha denna farg. Det fick dock motsatt effekt eftersom snustillverkarna
anvande kuldren i sin marknadsféring och till och med sydde upp
kostymer i Pantone 448C. Det slutade med att snusdosorna till och
med fick ett designpris for att de var sa snygga.

Livsfarligt gron

Napoleon gillade fargen gront. Blev det
rentav hans dod? Arsenik var pa 1800-ta-
let en barande ingrediens i vissa gréna far-
ger, bl a i apotekaren Carl Wilhelm Scheeles
smaragdgréna fargpigment. Nyansen, som
fick namnet Scheelegrént, blev popular att
anvanda pa tapeter och ledde till att manga
bostdder blev forgiftade.

Efter att ha forlorat slaget vid Waterloo 1815
blev Napoleon landsférvisad till den lilla 6n
Sankta Helena dar han dog 1821, endast 51
ar gammal. Det har spekulerats mycket kring
dddsorsaken. Han omgavs namligen av en
grén tapet i rummet dar han spenderade
sin sista tid. Prover pa hans harstran visade
ocksa pa hoga halter av arsenik, hundra
ganger hogre an hos manniskor

idag.

Men halterna var inte hégre under
hans sista tid jamfért med tidigare,
han hade troligen utsatts for arse-
nik under hela sin livstid. Istallet
har det féreslagits att det var en
tumor som lag bakom hans dod.

BLPRODULTER

Sa paverkar fargerna dig

Hort talas om fargpsykologi? Farger spelar en mycket stor roll i vara dagliga liv och paverkar
vart mentala och fysiska valbefinnande. Varje farg har en eller flera unika egenskaper.
Har kan du lasa kort om nagra av effekterna fran var och en av regnbagens farger.

R6d

R6d dr den mest uppseendevickande
fargen i spektrumet. Den stimulerar
binjurarna och nervcellerna och ger
energi och okar uthalligheten. Men for
mycket rott kan leda till stress, frustra-

tion och dven ilska. Studier inom farg-
psykologi visar att en ménniska tende-
rar att bli mer attraherad av en kvinna
som klér sig i rott.

Svart

Symboliserar auktoritet, makt, intel-
ligens och kunskap. Populér i mode-
branschen eftersom den férknippats
med stil och har en slimmande effekt.
Svart har en aggressiv ton och en fa-
vorit bland idrottslag som vill skram-
ma sina motstandare.

Kalla: Steg for halsa

Vit

Neutral ton som dr synonym med
renhet. Darfor ar brudar, bebisar och
sjukvardspersonal ofta kladda i vitt.
Vitt ger en kéinsla av renhet och forfi-
ning pa samma gang. Det gor ett rum
bade ljusare och mer rofyllt.

Lila

Forknippas med kungligheter och
lyx, utstralar vélstand och elegans.
Det uppmuntrar djupa tankar och

andlighet. Lila har visat sig kunna
forbittra sexlivet, vilket gor det till
ett bra fargval for sovrummet.

Bla

Blatt kan orsaka en explosion av kre-
ativitet, men har dven en lugnande
effekt. Langvarig exponering for blatt
orsakar depression och kénslor av
sorg. Blatt dr ocksa forknippat med
kyla, liksom allvar och formalitet,
vilket forklarar dess anvidndning i
manga foretagslogotyper. Blaa objekt
uppfattas som littare, darfor har vik-
ter pa gym ofta denna kulor. Blaa livs-
medel dr ovanliga eftersom fargen as-
socieras med gifter.

Gron
Naturens egen firg med lugnande ef-
fekter. Den lindrar stress och pakal-

lar uppméirksamhet pa samma gang.
Manga skolor viljer krittavlor i den-
na firg av just det sistndmnda skilet.
Kunder spenderar ofta ldngre tid och
mer pengar i butiker med mycket
grontiinredningen.
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Vi sétter rétt fiarg p4 tilivaron

Fargprodukter AB
Sporregatan 11, 213 77 Malmo

Tel 040-22 40 60
info@fargprodukter.se
www.fargprodukter.se

Oppettider:
man-tors 07-16.30, fre 07-15.15

Lunchstangt 12.00-12.30
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